Efektivni distribuce informaci vybranym skupinam uzivatelu knihovny
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V dnesni dobé existuje velké mnozstvi ruznych prostredku slouzicich ke komunikaci s nasim okolim. At’ uz se jedna o poskytovatelé -
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Socidlni sité se staly hojné pouzivanym komunika¢nim kanalem a je pravdépodobné, Ze dnes ovliviuji kulturni vy- pozorovatelé | 1 __» hodnoti¢ia ‘0' » ‘
spélost i postoje uzivateld knihoven. Zarovef pini funkci distributora informaci. Jakym zpisobem a do jaké miry mo- \ T %~ distributofi ' -
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Komunikace s uzivateli prostrednictvim socialnich siti funguje upIné na jiném principu, nez bylo donedavna zvykem. ~ - ~— Gizinci | T . Fanousci
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. nestaci uz jen vysilat sdéleni k mase anonymnich prijemcu (viz distribucni model prace s informacemi), »
. je nutné bavit se s kazdym jednotlivcem, ktery muze kdykoli ovlivnit ndzor ostatnich, _ !
. dodrzovat urcita pravidla, bez kterych mlze vase pritomnost na nékteré ze socialnich siti prejit v krizovou ‘ N ‘ [ Al SRR
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Ke zpracovani graf byly vybrany Ctyri typologie, a to na zakladé podrobnéjsiho rozboru. Pro srovnani efektivity distribu- Uchazeci & S ] : e - | Hledadi
ce informaci se jedna o typologii dle Vojtécha Bednare, ktera se zabyva délenim uzivatelim z hlediska miry aktivity a typu h h znalosti
aktivity na socialni siti. Druhou typologii je rozdéleni podle studie Digital Life, ktera bere v potaz zpusob pFipojeni uzivatele Posluchaci Zakaznici
k internetu, kde jej vyuziva nejvice a zvlast’ se také vénuje aspektu mobilnich technologii. Podle kritéria vhodnosti uzivatel( Mira vliva Mira vhodnosti
k SiFeni informaci byly zvoleny typologie dle Setha Godina a druha typologie podle Vojtécha Bednare, které déli uzivatele Sitovaci
z hlediska jejich vztahu k objektu na socialni siti. o1 w N . ; ve o 1, ¥iv s ,
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Zavery
Z grafu vyplyva, ze nejvhodnéjsim typem uzivatele pro efektivni distribuci informaci jsou hodnotici a distributori
nebo take ovlivhovatele ci komunikatori, mene vhodni se potom zdaji praktici a pozorovatele. BEDNAR, Vojtéch. Marketing na socidlnich sitich: Prosad’te se na Facebooku a Twitteru. Vyd. 1. Brno: Computer Press, 2011, 197 s. ISBN 978-80-251—
3320-0.
Co se tyce vhodnosti samotného uzivatele, tak jsou pro distribuci nejlépe pouzitelni aktivni i pasivni podporovate- HANDL, Jan. Sest typd uZivateld internetu: Ktery jste vy a co s nimi? [online]. 2I. 10. 2010 [cit. 18.1.2012]. Dostupné z:
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